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EXPO FULL SERVICE

「海外進出」
お悩みですか？

どの展示会に出展して
良いか分からない・・・

コスト感が
分からない・・・

海外主催社との
やりとりが心配だ・・・

信頼できる
運営・施工会社を
知らない・・・



- 2 -

EXPO FULL SERVICE

「EXPO FULL SERVICE」は出展者様の出展展示会の選定から
アフターフォローまでを一括でご提案いたします。

初回打ち合わせから、現地の現場管理まで 100％日本語対応

展示会選定 デザイン・設計 製作・施工 運営フォロー事前PR
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EXPO FULL SERVICE

海外で行われる1年間の展示会数を日本の展示会数と比較すると、、、

引用元
*1 国際見本市連盟 (UFI)　
「展示会産業が世界に与える経済効果 (2019)」より
*2 ピーオーピー「2018年見本市展示会総合ハンドブック」より

【2018年】

海外で開催されている展示会の数は、日本の約48倍です。
海外マーケットは、それだけビジネスの可能性を秘めていると言えます。

海外展示会への出展で、ビジネスの幅を広げてみませんか？

海外展示会について

0

【海外展示会開催数】 【国内展示会開催数】
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EXPO FULL SERVICE

現地の製作製作・施工方法は勿論、文化にも精通したスタッフが
現地パートナーと円滑に業務を推進いたします。

世界 55 カ国に広がるサービスネットワーク
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EXPO FULL SERVICE
サービスフロー
語学堪能な営業スタッフが、国内出展との違いを意識させない
コミュニケーションをご提供いたします。

海外進出に関する課題・不安要素などをお聞かせください。
経験豊富なスタッフがお客様の立場で対応いたします。

海外市場への販路拡大を第一目的に
立案をさせて頂きます。

　装飾プラン

　装飾＋事前PRプラン

　FULL SERVICEプラン (装飾・運営・事前PR)

ご提案ヒアリング

展示会選定

デザイン
予算

集客 運営

準備

コスト

出展展示会選定

プラン例
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EXPO FULL SERVICE

どの海外展示会に出展すれば効果的かをリサーチし、ご提案いたします。
現在出展されている国内展示会と類似する分野の展示会を参考にし、
展示会の特色、出展目的に応じて海外展示会の選定を行います。

貴社 主催者

出展展示会リサーチ

下記主催社とのやりとりもお任せ頂けます。

運営サポート

出展スペースの選定・交渉

出展契約代行業務

施工会社登録申請

電気幹線工事申請

図面承認申請

セミナー参加申請

出展社バッジ申請

保険申請 など

代行業務例

主催者契約代行
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EXPO FULL SERVICE

もしブースに来場者
　が来なかったら・・・

こんなに時間を
かけたのに・・・

報告書に何も
成果が書けない・・・

予算も
かけたのに・・・

こんな不安はありませんか？

ブースに人が
来なかった・・・
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EXPO FULL SERVICE
運営サポート

」
「

ブースに来場者が来なかった・・・
そうなる前に、　　　　  の対策を行いましょう！！事前　

※アポイント成立の有無
本サービスはアポイントメントを取得する為の代行業務であり、
アポイント成立を確約するものではございません。予めご了承願います。

見込顧客への営業 貴社ブースにて商談
　　クロージング※

見込顧客への営業1
事前にアポを獲得2

見込顧客との商談3

事前アポ獲得サポート

「見込み顧客」と「ブースでの商談」を図る営業代行サービスです。

出展成果
を明確に！

事前にターゲットとなる顧客へアプローチを行うことで、出展成果を明確にします。

海外企業は
決断が早い！！
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EXPO FULL SERVICE

パーティーの開催

メディアを活用した情報展開

別会場でパーティーを行うことで、潜在顧客・既存顧客
との関係強化につなげることができます。

海外メディアで記事広告を掲載し、事前に情報を展開することで潜在層へのアプローチを図ります。　

展示会主催社プレス関連

地元メディア関連

業界紙関連

SNS関連 など

ブース内イベントの実施
ブース内でイベントを行うことで来場者の関心を惹き、
ブースへの誘引、商談のきっかけを創り出します。

事前PR例

運営サポート
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EXPO FULL SERVICE

運営マニュアルの作成 /和 ( お客様向け )・英 ( 現地スタッフ向け )

造作物の損傷、物的事故、造作物を起因とする人身事故に対する保険
1物件につき、上限5億円 (うち造作に対する保証：上限1千万円 )

会期中の動きやスケジュールをマニュアル化することで、効率よく来場者の対応を行う事ができます。
イレギュラーな事態も事前に想定をしておくことで、落ち着いて対処をすることができます。

会期終了後に報告書を作成します。
一連の準備作業や結果報告データをまとめますので、社内報告書や次回出展にご活用ください。

万が一に備えて保険にも加入しておりますので、安心して施工をお任せ頂けます。

Operation Manual

事後報告書の作成

保険情報

運営サポート

など

・日程別スケジュール
・アテンド /シフト表
・来場者対応フロー
・レイアウト・ポジション設定

・避難動線図
・緊急時対応
・プレゼンテーションプログラム

マニュアル例

内容
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EXPO FULL SERVICE

【開催国】 ドイツ　

【開催地】 ハノーバー　

【展示会】 Hannover Messe　

【ブース面積】289㎡　

【参考価格帯】4500～5000万円

【担当者コメント】
プロジェクト発足時より、多彩な事業領域をどう
統一感をもってブース構成に反映させるかが課題
でした。クライアントのアイデンティティである
「イノベーショングリッド」を効果的にデザインに
取り込むことで、「川崎重工ブース」としてのブラ
ンディングを確立することができました。

【開催国】 トルコ

【開催地】 イスタンブール　　

【展示会】 World Petrochemical Conference　

【ブース面積】 110㎡

【参考価格帯】 1200～1500万円
　
【担当者コメント】
日本企業としての認知と、プレゼンスの向上という
課題を色、イベント面からアプローチしました。
日本らしさとして藤色をアクセントカラーに採用し、
折り紙の体験イベントを行うことで多くの来場者に
足を運んでもらうことができました。

【開催国】 ドイツ　

【開催地】 ミュンヘン　

【展示会】 Analytica　

【ブース面積】 24㎡　

【参考価格帯】 350～400万円

【担当者コメント】
今までのブースイメージから一新し、海外展示会でも
目立ちたいというご要望でした。従来白を基調として
いたブースを黒＋アクセントカラーにし、形状も
先進的なイメージを意識しました。結果、周囲の
ブースとの差別化が図れ、反響も良かったとのお声を
頂きました。　

施工実績



お問い合わせ

https://expo.co.jp/contact/ click !


